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பகுதி 1:  முயற்சியாளர்/கள்  

 

அங்கத்தவர் 1:  

  

1.1.1 முழு பெயர:்  ______________________________________________________________  

  

1.1.2 நிரந்தர முகவரி: ______________________________________________________  

  

1.1.3 மாவட்டம் : _________________________________________________________________  

  

1.1.4 பிரததச பசயலக பிரிவு : _____________________________________________________________  

  

1.1.5 ததசிய அடடயாள அடட்ட இலக்கம் ( இருெ்பின்): ________________________________________ 

  

1.1.9 பிறந்த திகதி : _______________________________  

  

1.1.10 ொலினம் : __________________________________  

  

1.1.11 பதாடலதெசி இலக்கங்கள்: ______________________________________________________    

  

 

அங்கத்தவர்2 (ததவவப்படின்):  

  

1.2.1 முழு பெயர:்  ______________________________________________________________ 
 
1.2.2 நிரந்தர முகவரி: ______________________________________________________ 
 
1.2.3 மாவட்டம்: _________________________________________________________________ 
 
1.2.4 பிரததச பசயலக பிரிவு: _____________________________________________________________ 
 
1.2.5 ததசிய அடடயாள அடட்ட இலக்கம் ( இருெ்பின்): ________________________________________ 

1.2.6 பிறந்த திகதி: _______________________________ 

1.2.7 ொலினம்: __________________________________ 
 

1.2.8 பதாடலதெசி இலக்கங்கள்: __________________________/____________________________    

 

 

 

 

 

 

 

 



 

அங்கத்தவர் – 3 (ததவவப்படின்):  

  

1.3.1 முழு பெயர ்:  ______________________________________________________________ 

1.3.2 நிரந்தர முகவரி : ______________________________________________________ 

1.3.3 மாவட்டம் : _________________________________________________________________ 

1.3.4 பிரததச பசயலக பிரிவு : _____________________________________________________________ 

1.3.5 ததசிய அடடயாள அடட்ட இலக்கம் ( இருெ்பின் ): _______________________________ 

1.3.6 பிறந்த திகதி : _______________________________ 

1.3.7 ொலினம் : __________________________________ 

1.3.8 பதாடலதெசி இலக்கங்கள்: __________________________/____________________________   

 

அங்கத்தவர் 4 (ததவவப்படின்) :  

  

1.4.1 முழு பெயர ்:  _________________________________________________________ 

1.4.2 நிரந்தர முகவரி : ______________________________________________________ 

1.4.3 மாவட்டம் : _________________________________________________________________ 

1.4.4 பிரததச பசயலக பிரிவு : _____________________________________________________________ 

1.4.5 ததசிய அடடயாள அடட்ட இலக்கம் ( இருெ்பின் ): _______________________________ 

1.4.6 பிறந்த திகதி : _______________________________ 

1.4.7 ொலினம் : __________________________________ 

1.4.8 பதாடலதெசி இலக்கங்கள்: __________________________/____________________________   

  

1.5 வணிக தயாசடனடயக் பகாண்டு வர உங்கடளத ்தூண்டியது எது? 

(பொருளாதார/தனிெ்ெட்ட/சமூக காரணங்கள்)  

உதாரணம்: குடும்ெ வருமானத்டத அதிகரிக்க, நிதி ரீதியாக சுதந்திரமாக இருக்க, அவரக்ளிடம் உள்ள 

திறன்கள் மற்றும் அனுெவத்டதெ் ெயன்ெடுத்தவும், இருக்கும் வளங்கடள சிறந்தமுடறயில் (உற்ெத்தி 

ரீதியாகெ்) ெயன்ெடுத்தவும், இந்தத் துடறக்கு முன்மாதிரியாக மாறவும், ஒரு கண்டுபிடிெ்ொளராகவும், 

பசாந்த அடடயாளத்டத வளரத்்துக் பகாள்ளவும் அல்லது தவறு ஏததனும் காரணங்கள்.  
   



   

  

  

  

  

  

  

1.6 நீங்கள் எெ்ெடி அணிடய உருவாக்கினீரக்ள்? குழு உறுெ்பினரக்ள் 

ஒருவடரபயாருவர ்எெ்ெடி அறிவாரக்ள்? (குழுவிற்கு மடட்ுதம பொருந்தும்) 
 

உதாரணம் ொடசாடல நண்ெரக்ள், பதாழில் ரீதியான நண்ெரக்ள், பிற 

 

______________________________________________________________________________________________________________  

  

______________________________________________________________________________________________________________  

  

1.7 அணியின் ஒவ்பவாரு உறுெ்பினரதும் ெங்கு என்ன? (குழுக்களுக்கு மடட்ுதம 

பொருந்தும்) 

உதாரணம் : உறுெ்பினர ்ஒருவர ்ஒடட்ுபமாத்த பசயல்ொடுகடள (CEO) நிரவ்கிக்கும் 

குழுத் தடலவர,் உறுெ்பினர ்2 நிதி (CFO) மற்றும் சந்டதெ்ெடுத்தல் (CMO) 

ஆகியவற்டறக் டகயாளுகிறார,் தமலும் உறுெ்பினர ்3 பசயல்ொடுகளுக்கு (COO) 

பொறுெ்ொக இருக்கிறார.் ஒருவர ்ஒன்றுக்கு தமற்ெட்ட ொத்திரங்கடள வகிக்க 

முடியும்.  



  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

    

பகுதி 2: வணிக தயாசவன (The Idea)  

2.1 வியாொர துடற (விவசாயம்/ கால்நடட /மீன்வளம்/ICT/ டகதப்தாழில்/உற்ெத்தி/ 

தசடவ):  

  

__________________________________________________________________________  

  

2.2 வியாொர பசயல்ொட்டின் தன்டம Nature of business activity (வணிக தயாசடன 

பதாடரெ்ான சுருக்கமான விளக்கம் ):  

  

  

  

  

  

  

  

2.3 வியாொரத்தின் பெயர:் _____________________________________________________  

  



2.4 வியாொரத்தின் ெதிவிலக்கம். (இருெ்பின்): ________________________________________  

  

2.5 வியாொரத்தின் முகவரி:__________________________________________________________________________  

  

பகுதி 3: வணிக தயாசவன மதிப்பீடு 
  

3.1 சந்வத ஆய்வு (Market Research) 

  

3.1.1 உங்கள் இலக்கு சந்டதயின் அளடவ விவரிக்கவும். எத்தடன சாத்தியமான 

வாடிக்டகயாளரக்ள் உள்ளனர?் 

உதாரணம் நீங்கள் உங்கள் ஊரில் வீடட்ு தயாரிெ்பு பிஸ்கட் வியாொரத்டத  

பதாடங்குகிறீரக்ள் என்றால், அங்கு எத்தடன தெர ் வசிக்கிறாரக்ள், எத்தடன தெர ்

பிஸ்கடட்ட  வாங்க ஆரவ்மாக இருெ்ொரக்ள் என்ெடதக் கணக்கிடுங்கள்.  

______________________________________________________________________________________________________________  

  

______________________________________________________________________________________________________________  

  

    

3.1.2 உங்கள் முக்கிய தொட்டியாளரக்டள அடடயாளம் காணவும். அவரக்ள் தற்தொது 

என்ன பசய்கிறாரக்ள், எெ்ெடி அவரக்ளது தயாரிெ்புகள் அல்லது தசடவகளுக்கு 

விடல நிரண்யம் பசய்கிறாரக்ள்?  

உதாரணம். நீங்கள் ஒரு காபி கடடடயத் திறக்கிறீரக்ள் என்றால், உங்கள் ெகுதியில் 

உள்ள மற்ற காபி கடடகடளெ் ெட்டியலிடட்ு, ெல்தவறு வடகயான காபி மற்றும் 

சிற்றுண்டிகளுக்கான விடலடய விவரிக்கவும்.  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

 

3.2 SWOT ஆய்வு (SWOT Analysis)  



3.2.1 சந்டதயில் என்ன வாய்ெ்புகள் மற்றும் அசச்ுறுத்தல்கடள நீங்கள் காண்கிறீரக்ள்?  

வாய்ெ்புகள்  அசச்ுறுத்தல்கள் 

உதாரணம். Organic(இயற்டகயான) 

பொருடக்டள விரும்புதவாரின் தொக்கு 

அதிகரித்து வருகிறது 

உதாரணம். ஒரு புதிய தொட்டியாளர ்

அருகில் திறக்க திட்டமிடட்ுள்ளார ்

    

    

    

    

    

    

    

    

  

3.2.2 ஒரு வணிகமாக உங்கள் ெலம் மற்றும் ெலவீனங்கள் என்ன? 

 

ெலம் ெலவீனங்கள் 

பிஸ்கட் தயாரிெ்புக்கான தனிெ்ெட்ட 

குடும்ெ பசய்முடற (Recipe)உங்களிடம் 

உள்ளது 

உதாரணம். சந்டதெ்ெடுத்துதலுக்கான 

வடரயறுக்கெ்ெட்ட ொதீடு (Budget).  

    

    

    

    

    

    

  

 

 

 

3.3 வள ததவவப்பாடு  (Needed Resources)  



3.3.1 பெௌதீக, மனித மற்றும் டிஜிட்டல் (ததடவெ்ெடின்) வள ததடவெ்ொடட்ட 

ெட்டியலிடுங்கள்.   

பபௌதீக 

(பதாட்டுணரக்கூடிய) 

பபௌதீக  

(பதாட்டுணரக 

முடியாத)   

மனித வளம் 

e.g. ஒரு தெக்கரிக்கான 

சடமயலடற உெகரணங்கள் 
 

e.g. ஆன்டலன் 

ஆரட்ரக்ளுக்கான 

இடணயதளம் 

e.g. ஒரு திறடமயான 

தெக்கர ்(A skilled baker)  

  e.g. உணவு விற்ெடன 

பசய்வதற்கான உரிமம்.  
  

      

      

      

      

      

  

    

பகுதி 4: தயாசவனவய பசயல்படுத்துதல் 

 

4.1 வணிகத்திற்கான இலக்குகள் 

4.1.1  வருடம் 1, 3 ஆண்டுகள் மற்றும் 10 ஆண்டுகளில் உங்கள் வணிகத்வத எந்த 

நிவலயில் பாரக்்கிறீரக்ள் ?  

e.g. 1 வருடத்தில்: உள்ளூர ் வாடிக்டகயாளர ் தளத்டத நிறுவுதல். 3 ஆண்டுகளில்: 

இரண்டாவது கடடடயத் திறத்தல். 10 ஆண்டுகளில்: பிராந்திய அளவில் நன்கு 

அறியெ்ெட்ட பிராண்ட் ஆக ஆதல்.  

1 வருடத்தில்: ___________________________________________________________________________________________  

  

_______________________________________________________________________________________________________  

  

3 வருடத்தில்: ___________________________________________________________________________________________  

  
______________________________________________________________________________________________________________  

  

10 வருடத்தில்: __________________________________________________________________________________________  

  

______________________________________________________________________________________________________________  

 4.2 பபறுமதி முன்பமாழிவு (Value Proposition)  



4.2.1 எது உங்கள் தயாரிெ்பு அல்லது தசடவடய தனித்துவமாக்குகிறது? 

  

e.g. எங்கள் பிஸ்கட்கள் உள்நாட்டில் கிடடக்கும், இயற்டக (organic) பொருடக்ளால் 

தயாரிக்கெ்ெடுகின்றன, தமலும் தவறு எங்கும் கிடடக்காத தனித்துவமான சுடவகள் உள்ளன.  

  

  

  

  

  

  

  

  

 4.3 பிரதான பசயல்பாடுகள் 

4.3.1 உங்கள் வணிகம் பவற்றிபெற என்ன முக்கிய பசயல்ொடுகடள பசய்ய 

தவண்டும்?  

e.g. தெக்கரிக்கு: தினசரி புதிய பிஸ்கடக்டள தெக்கிங், சமூக ஊடகங்களில் சந்டதெ்ெடுத்துதல் 

மற்றும் சரக்குகடள நிரவ்கித்தல்.  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

 

 

4.4 நிதி 



4.4.1 உங்கள் வணிகத்டத நடத்துவதில் உள்ள முக்கிய பசலவுகடள அடடயாளம் காணவும்.   

e.g. ஒரு தெக்கரிக்கு: வாடடக, சம்ெளம், மூலெ்பொருடக்ள் (ingredients), பொதியிடல் 

மற்றும் ெயன்ொடட்ு பில்கள்.  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

4.4.2 உங்கள் வணிகம் வருமானம் ஈடட்ும் வழிகடள விவரிக்கவும்.  

e.g. தெக்கரிக்கு: கடடயில் விற்ெடன, ஆன்டலன் ஆரட்ரக்ள், நிகழ்வுகளுக்கான 

தகட்டரிங் தசடவகள் மற்றும் ெருவகால சிறெ்பு தயாரிெ்புகள் மூலம் வருவாய்.  

  

  

  

  

  

  

  

  

 

 

 

4.5 வாடிக்வகயாளர் பிரிவுகள் 



4.5.1 உங்கள் இலக்கு வாடிக்டகயாளரக்ள் யார?்   

e.g. இலக்கு வாடிக்டகயாளரக்ள், உணவு ததரவ்ுகளில் வசதி மற்றும் தரத்டத 

மதிெ்பிடும் இளம் பதாழில் வல்லுநரக்ள் (வயது 20-35).  

 பூதகாள உளவியல் நடத்டத 

 

கண்டம்   சமூக வகுெ்பு விருெ்ெங்கள்/ஆரவ்ங்கள் 

நாடு வாழ்க்டக முடற   பிடிக்கவில்டல 

பிராந்தியம் விழுமியங்கள்   விசுவாசம் 

மாவட்டம் ஆளுடம பசலவுபசய்யும்  முடற 

நகரம் சமூக ஊடகத்தில்  இருெ்பு ெயன்ொடு 

  

  

    

  

  

  

    

  

  

  

    

  

  

    

  

  

    

  

  

மக்கள்பதாடக விெரம் (Demographic) 

B2C (வணிகத்திலிருந்து 

வாடிக்வகயாளருக்கு) 

B2B (வணிகத்திலிருந்து வணிகம் வவர) 

வயது                                          ொலினம்  பதாழில்                     ஊழியர ்எண்ணிக்டக 

வருமானம்   நிதி    

இனம்/ெண்ொடு/மதம்  வணிக மாதிரி 

பமாழி  தயாரிெ்பின் வடிவம் (packing/pack size)   

பதாழில்  வணிகத்தின்  அளவு 

(சிறிய/நடுத்தர/பெரிய)  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

 4.6 வாடிக்வகயாளர் உறவுகள் 



4.6.1 உங்கள் வாடிக்டகயாளரக்ளுடன் உங்கள் வணிகத்துடன் முதல் சந்திெ்பிலிருந்து 

நடந்துபகாண்டிருக்கும் உறவுகள் வடர எவ்வாறு பதாடரப்ுபகாள்ள 

திட்டமிடட்ுள்ளீரக்ள்?  

e.g. சமூக ஊடக ஈடுொடட்ுடன் பதாடங்கவும், மின்னஞ்சல் பசய்திமடல்கடளெ் 

பின்பதாடரவும் மற்றும் மீண்டும் மீண்டும் வாடிக்டகயாளரக்ளுக்கு நம்பிக்டகத் 

திட்டங்கடள வழங்கவும்.  

  

  

  

  

  

  

  

  

    

4.7 வழிகள்  (Channels) 

4.7.2 உங்கள் தயாரிெ்பு அல்லது தசடவடய சந்டதெ்ெடுத்தவும் விற்கவும் என்ன 

வழிகடளெ் ெயன்ெடுத்துவீரக்ள்?  

e.g. Instagram மற்றும் உள்ளூர ் உணவு வடலெ்ெதிவுகள் மூலம் சந்டதெ்ெடுத்தல்; ஆன்டலன் 

ஸ்தடார ்மற்றும்  கடட மூலமான  விற்ெடன. 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  


